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Antecedentes INETE -

En febrero de 2008, el Secretario General de las Naciones
Unidas, Ban Ki-moon lanzo la campana global:

“UNete: para poner fin a la violencia contra

las mujeres” respondiendo a un consenso
Internacional propicio para eliminar la violencia contra
las mujeres y las ninas.

La campana es multianual, hasta el 2015, y reconoce
gue eliminar la violencia contra las mujeres es clave

para el logro de los Objetivos de Desarrollo del Milenio.
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., Qué pretendemos conseguir?

« TRABAJAR EN CONJUNTO PARA QUE PONER FIN
A LA VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES SEA UNA
PRIORIDAD.

* Hacer un frente comun. La VCM no puede ser tolerada, en
ninguna forma, en ningun contexto, en ninguna circunstancia,
por ningun dirigente politico ni por ningun gobierno. Ban Ki-
Moon.

 Fomentar la participacion activa de los hombres y los

ninos, reconociendo el papel fundamental que desempefian en
la prevencion y erradicacion de la VCM vy ninas



Objetivo

Poner fin ala impunidad y prevenir la
violencia contra las mujeres y las nifas a
traves de:

Implementacion de marcos legales
internacionales, regionales y nacionales.

“* Apoyo a los gobiernos en el cumplimiento de
sSus compromisos para poner fin a la violencia
contra las mujeres y las ninas.

“* Movilizacion de la Sociedad Civil y actores
clave, empoderando a las mujeres y sus
comunidades para eliminar la violencia
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Este Cuerpo es Mio

No se Toca
No se Viola

NO SE MATA!
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Adopcion de medidas para proteger a las
mujeres y a las ninas de la violencia.

“No mas impunidad”

Fortalecimiento de las acciones de
prevencion.

“Ni una mas”

Concientizacion multisectorial y de amplia
Incidencia en la vida publica.

“Laresponsabilidad es de todos/as”
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Cinco resultados generales:

Establecimiento e implementacion de leyes
nacionales.

Adopcion e implementacion de planes de accion
multisectoriales con adecuado financiamiento.

Institucionalizacion de sistemas de analisis y
recoleccion de informacion.

Lanzamiento de campanas nacionales y locales.

Sistematizacion de acciones de prevenciony
sancion de la violencia sexual en situaciones de
conflicto.
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e Despertar conciencia publica, y aumentar los recursos para
prevenir y responder a todas las formas de violencia contra las
mujeres y ninas.

e |lama a los gobiernos, la sociedad civil, el sector privado, medios
de comunicacion y el SNU a unir fuerzas para eliminar la
violencia contra las mujeres y las ninas.

e Fomenta la participacion activa de los hombres y los ninos.

e Es multianual, del 2008 al 2015, ano clave para el logro de los
Objetivos de Desarrollo del Milenio.
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— Gobierno y sociedad civil
— Hombres y mujeres
— Ninos/as, Adolescentes, adultos y adultas

— Profundizar en las teorias y gestion de los
conocimientos.

— Promocion de la innovacion
— Comunicacion, informacion y difusion.

— Involucramiento de artistas y otras formas de
expresiones

— Enfasis en los y las jovenes.

MUJERES
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REGIONAL
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En colaboracion con la Comision Inter-Americana de la Mujer(CIM), el Instituto Inter-Americano de Cooperacion
Agricola (IICA), Banco Mundial, la SEGIG, AECID, y CARICOM.
+ Gobiernos, Sociedad Civil, Academia y otros/as actores.
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La campana no es solo... N““"?Ew

 Una campana mediatica.

» Es una oportunidad de contribuir a
transformaciones sociales importantes.

* No queremos centrarnos solo en la imagen,
sino también en el contenido.
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Consultas regionales con gobiernos, sociedad civil,
comunidad académica, medios de comunicacion y
sector privado.

Mapeo de los programas/proyectos de las agencias NU.
Articulacion con campanas a nivel nacional y regional.

Lanzamiento de la campana para América Latina en
Guatemala y preparacion para el Caribe.



UNETE: Lo que estamos — Lot
haciendo

* Promoviendo una red de artistas que apoyen la campana

* Apoyando a un grupo de paises en el desarrollo de sus planes de accion.
* Promoviendo la ratificacion del Protocolo Facultativo de la CEDAW.

* Desarrollando una estrategia de comunicacion regional.

* Promoviendo el trabajo interagencial e intersectorial en la region.

* Desarrollo de una estrategia de gestion y generacion de conocimiento

» Desarrollo de una propuesta de Monitoreo y Evaluacion de la CSG
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* La campana es una oportunidad para
articular y dinamizar las acciones que se
realizan a nivel local y nacional
vinculandolas a los esfuerzos regionales y

globales.

* Es urgente promover el trabajo
intersectorial, interagencial e involucrar a
todos los actores sociales.



Conclusiones it

TE MUJERES

 El reconocimiento e involucramiento de
las organizaciones de mujeres en su
diversidad es esencial.

» Hay que buscar formas innovadoras de
iInvolucrar a artistas, politicos, lideres
juveniles y deportivos.

* El SNU tiene que poner el ejemplo de
Cero tolerancia a la VCM.






	Diapositive numéro 1
	Antecedentes
	         ¿Qué pretendemos conseguir?
	Diapositive numéro 4
	Diapositive numéro 5
	Marco de Acción de la Campaña 
	Marco de Acción de la Campaña 
	Procesos interactivos� multi-multi 
	Perspectiva enlazada y �estratégica
	Diapositive numéro 10
	La campaña no es sólo… 
	Diapositive numéro 12
	UNETE: Lo que estamos haciendo
	Conclusiones
	Conclusiones
	Diapositive numéro 16

